CRUCEROS

UN CRUCERO QUE ROMPE ]
EXPECTATIVAS BARCOS PEQUENOS, GRAN VALOR

Los barcos son
pequenos, con

American Cruise Lines no es un
crucero tradicional. Y esto es clave

para venderlo correctamente capacidad entre 100 y TODO INCLUIDO REAL
' 180 pasajeros, lo que ,
Aqui no encontrards: permite una Uno de los puntos mas

experiencia fuertes para la venta:
completamente
diferente.
Ventajas clave:

e Toboganes
e Espectdculos masivos
¢ Vida nocturna intensa

Alimentos
Bebidas

En su lugar, el cliente experimenta: Acceso a puertos Expgrsiones
_ e = e Conferencias culturales 2ElLevee : Wi
= = e e s e Historiadores a bordo gﬁmglgep\?irosjznrgllg%%% Esto permite ofrecer
: . e Excursiones profundas s un precio claro v evitar
o e Pueblos auténticos Este formato elimina sorpresqs Y
= o las multitudes y mejora P :
Es una experiencia que se acerca significativamente la
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UN PRODUCTO 100% ESTADOS UNIDOS

Uno de sus principales

AMERICAN
CRUISE LINES
diferenciales es su operacién

En un mercado dominado por
completamente dentro de ; ’ .
megacruceros, entretenimiento Estcc?os Unidos, lo que facilita g— * Espacios mds grandes que el promedio

; : : : e, e Balcones privados en muchas cotegorlas -
Masivo y experiencias tipo resort enormemente su Bar Hafbor
flotonte}/AmI?aricon Cruisg Lines comercializacién. .l - Dizzio siececls en el [felza)e S
representa una propuesta e No requit_a(e pasaporte en Camden __T\J_T) Areas comunes:
completamente distinta. No busca muchos itinerarios &
competir con las grandes navieras * Reduce barreras de
del Caribe. Su valor radica en compra .
ofrecer una experiencia mas * Simplifica la logistica
P para el cliente
intima, cultural y profundamente

conectada con el destino. Sus rutas incluyen:

CABINAS Y ESPACIOS

Las cabinas destacan por su amplitud:
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e Lounges panordmicos
e Bibliotecas
e Espacios tranquilos

American Cruise Lines es una e PERFIL DEL VIAJERO IDEAL CLAVES PARA VENDERLO
naviera enfocada exclusivamente e Rio Mississippi _ La forma en la que se presentq el
en Estados Unidos. Su propuesta e Columbia & Snake Rivers Este producto estd dirigido a un nicho producto es fur?damerlwotql' PO —
gira alrededor del territorio, no del * Nueva Inglaterra especifico: - AR ———
barco. Aqui el viaje no se mide por : gro?des LC‘%OS o ) e No es un crucero tradicional W
la cantidad de actividades a osta sureste * Viajeros mayores de 50 afos * Esunvigje cultural _ -y
: :  Alaska en formato e Clientes premium e Es una experiencia tranquila
bordo, sino por la calidad de bouti . .
o . outique e Amantes de la historia Aiust tati it

las experiencias en tierra e Repeti justar expectativas evita

g . . - petidores de cruceros reclamaciones
y la narrativa que Esto lo convierte en un producto ideal para viajeros .
acompana cada giﬁirlwotléscqn explorar Estados Unidos de manera No es recomendable para: American Cruise Lines no compite con las grandes

recorrido. navieras porque no busca hacerlo. Su valor estd en
ofrecer algo distinto, especializado y auténtico.
Para el agente de vigjes, representa una
oportunidad clara de vender experiencias con

mayor profundidad y valor percibido.

e Familias con nifos
e Viajeros jovenes
e Clientes que buscan fiesta
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