
PRODUCTO MULTIGENERACIONAL

Adultos
que buscan

desconexión 

LAS RUTAS MÁS COMERCIALES

TIPS PARA AGENTES DE VIAJES

Vender el CaminoVender el CaminoVender el Camino
de Santiagode Santiagode Santiago

es vender emocioneses vender emocioneses vender emociones

Vender el Camino
de Santiago

es vender emociones
El Camino de Santiago dejó de ser únicamente un viaje espiritual o religioso. Hoy se ha convertido en una de
las experiencias más buscadas por viajeros que desean desconectarse del ritmo acelerado de la vida, vivir
algo auténtico y regresar con una experiencia transformadora. Para los agentes de viajes, el Camino
representa una gran oportunidad de venta porque combina turismo cultural, naturaleza, bienestar,
gastronomía y experiencias emocionales en un solo producto. Además, puede adaptarse a distintos perfiles
de viajeros, presupuestos y niveles físicos.

¿POR QUÉ EL CAMINO DE SANTIAGO SE VENDE TAN BIEN?

ALTO COMPONENTE
EMOCIONAL

FLEXIBILIDAD
TOTAL

Puede venderse:
En formato completo
Por etapas
Caminando
En bicicleta
En grupos
En viajes individuales
En versión premium

      o económica 

EXPERIENCIA
TRANSFORMADORA

No se vende solamente un
recorrido. Se vende una
experiencia personal.
Muchos viajeros buscan
desconexión, bienestar,
reflexión y viajes con
propósito.

El Camino genera recuerdos
muy distintos a unas vacaciones
tradicionales. Los viajeros suelen
compartir historias, fotografías
y recomendaciones, lo que
aumenta el potencial de
recomendación de boca a boca.

Viajeros
espirituales

El Camino atrae:

Jóvenes
aventureros

Viajeros
wellness

 Viajeros
culturales 

Clientes senior
activos 

¿QUÉ BUSCA EL CLIENTE?
Muchos viajeros actuales ya no quieren únicamente “ver lugares”.

Retos
personales

Experiencias
auténticas

Turismo
más lento 

Desconexión
digital

Contacto
con la

naturaleza
Bienestar

emocional 

CAMINO
PORTUGUÉS

CAMINO
DEL NORTE

CAMINO
FRANCÉS

CAMINO
PRIMITIVO

Viajeros con condición
física moderada,
gracias a sus etapas
cómodas y de
dificultad media.
Mayor infraestructura
turística
Ambiente social muy
activo
Pueblos históricos y
paisajes icónicos
Excelente señalización
Gran variedad de
hospedajes,
restaurantes y servicios
para el viajero.

La ruta más famosa,
recomendada para viajeros
primerizos y una de las más
vendibles del Camino de
Santiago.

VENTAJAS DE VENTA:
Los últimos 100 kilómetros
permiten obtener la
Compostela, el certificado
oficial del Camino.

IDEAL PARA:

Viajeros adultos, parejas y
personas que buscan una
experiencia más relajada,
cultural y gastronómica.

Una de las rutas más cómodas,
relajadas y gastronómicas del
Camino de Santiago.

VENTAJAS DE VENTA:
Recorrido menos exigente
físicamente y más accesible
para la mayoría de los
viajeros
Paisajes costeros, pueblos
tradicionales y ciudades
históricas durante el
trayecto
Excelente gastronomía
portuguesa y gallega a lo
largo de la ruta
Ambiente más tranquilo y
menos saturado que otras
rutas populares
Ideal para disfrutar el
Camino a un ritmo más
pausado y cómodo

IDEAL PARA: Viajeros con buena
condición física, amantes
de la naturaleza y
personas que buscan una
experiencia más escénica
y menos masiva.

Una de las rutas más visuales y
naturales del Camino de
Santiago.

VENTAJAS DE VENTA:
Recorrido junto a la costa
norte de España
Paisajes espectaculares
entre mar, montañas y
acantilados
Menor saturación turística y
ambiente más tranquilo
Experiencia más exclusiva y
auténtica
Mayor exigencia física en
algunas etapas por sus
desniveles
La etapa de paisajes con
vistas expectaculares en
todo el recorrido.

IDEAL PARA:
Viajeros con excelente
condición física y
experiencia en rutas de
montaña exigentes. No
recomendada para
principiantes.

La ruta más auténtica,
exigente y físicamente
desafiante del Camino de
Santiago.

VENTAJAS DE VENTA:
Experiencia mucho más
profunda y menos
comercial
Paisajes rurales,
montañosos y
espectaculares
Menor volumen turístico y
mayor sensación de
desconexión
Sensación de aventura
real durante todo el
recorrido
Considerada una de las
rutas más difíciles del
Camino

IDEAL PARA:

EXPERIENCIAS QUE AYUDAN A VENDER EL DESTINO

Vivir
amaneceres

y etapas únicas

Cruzar
pueblos

medievales

Caminar
entre viñedos
y montañas

Compartir
historias con
peregrinos

internacionales

Obtener la
Compostela

oficial 

Probar
gastronomía

regional española

Perfila correctamente al cliente
El nivel físico y las expectativas son clave para elegir la ruta ideal.
Vende el Camino como experiencia
El viajero conecta más con la transformación, la desconexión y
las experiencias humanas
Recomienda las mejores temporadas
Primavera y otoño suelen ofrecer el mejor clima y experiencia.
Ofrece opciones premium

      – Hoteles boutique
      – Transporte de equipaje
      – Etapas privadas
      – Experiencias gastronómicas
      – Viajes organizados
      – Vehículos de apoyo entre etapas

El Camino de Santiago es mucho
más que un destino: es una

experiencia emocional, cultural
y transformadora. Para los

agentes de viajes, representa un
producto con gran potencial de

venta y recomendación.
Aprende a vender esta

experiencia con Juliá Tours.

Convierte el Camino de S antiago en una experiencia inolvidable para tus clientes con Juliá Tours.

Para más información visita: juliatours.com.mx

https://www.juliatours.com.mx/

