
 

En TikTok, un hotel puede convertirse en sensación mundial con un solo video. Pero… ¿todas
esas maravillas virales valen realmente lo que prometen? Analizamos los 10 hoteles más
compartidos del año y te contamos cuándo son experiencias memorables y cuándo son
solo buenos filtros.

Famoso por sus
recepcionistas robots
incluyendo
dinosaurios y su
estética futurista.

¿Vale la pena? Sí, por
la experiencia única.
Pero el servicio
humano es limitado y
algunas funciones
robóticas fallan.

1. HENN-NA
HOTEL (JAPÓN)

LOS 10 HOTELES MÁS VIRALES DEL AÑO…
Y LA VERDAD DETRÁS DE CADA UNO

LA PREGUNTA CLAVE:
¿VIRAL O VALIOSO?

El problema no es la estética ni los
videos espectaculares: es la expectativa
desmedida. Muchos viajeros llegan
esperando la escena perfecta y olvidan
que un hotel es una experiencia
completa, no solo un ángulo bonito.

Los videos desayunando
con jirafas se volvieron
icónicos.

¿Vale la pena?
Sí, pero conseguir
disponibilidad es
complicado y caro.

5. GIRAFFE MANOR
(KENIA)

Un hotel construido
completamente de
hielo, renovado cada
invierno.

¿Vale la pena? Solo
para viajeros que
buscan aventura. Es
frío… muy frío.

2. ICEHOTEL
(SUECIA)

Diseñado por Frank
Gehry, es un ícono
visual.

¿Vale la pena?
Absolutamente, la
experiencia
arquitectónica es
excepcional.

6. HOTEL MARQUES
DE RISCAL
(ESPAÑA)

Casitas de cristal bajo
auroras boreales.

¿Vale la pena? 
Solo en temporada de
auroras; si no, puede
decepcionar.

7. KAKSLAUTTANEN
ARCTIC RESORT

(FINLANDIA)

Habitaciones
suspendidas entre
árboles.

¿Vale la pena?
Sí, especialmente para
amantes de la
naturaleza.

8. TREEHOTEL
(SUECIA)

El acuario, las
habitaciones
submarinas y los
toboganes lo hicieron
viral.

¿Vale la pena? Sí,
pero es costoso y
puede estar muy
lleno.

3. ATLANTIS THE
PALM (DUBÁI)

Videos con música
futurista hicieron que
parecieran
exclusivos.

¿Vale la pena? Sí
para experiencias;
no para estancias
largas.

4. CAPSULE
HOTELS (TOKIO)

Viral por su estética
colorida, joven e
“instagrammeable”.

¿Vale la pena?
Muy buen balance entre
diseño, precio y calidad.

9. 25HOURS HOTEL
(ALEMANIA)

Los videos de góndolas
y temática veneciana
lo mantienen viral.

¿Vale la pena?
Sí, para viajeros que
aman el espectáculo.
No para quienes
buscan tranquilidad.

10. THE VENETIAN
(LAS VEGAS)

La viralidad puede ser una
oportunidad para el
agente de viajes que sabe
manejar expectativas,
recomendar fechas,
explicar diferencias entre
habitaciones y anticipar
detalles clave. Un video
viral puede llevar al cliente
a reservar… o puede ser un
arma de doble filo si la
experiencia real no
coincide.


