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NUEVA YORK: LA CIUDAD DONDE LAS AMIGAS, ELAMOR
Y LOS TACONES ESCRIBEN LA HISTORIA

(SINOPSIS

Durante seis temporadas y dos peliculas, Sex and the City
convirtié a Nueva York en algo mds que un escenario: la
transform& en un personaje central. A través de Carrie,
Samantha, Miranda y Charlotte, la serie retraté la vida urbana
moderna: relaciones, ambicién, amistad, moda vy libertad
Qemenino, todo bajo el ritmo inagotable de Manhattan.

C INTRODUCCION

Antes de Sex and the City, Nueva York era sindbnimo de rascacielos, Wall Street y
Central Park.

Después de la serie, la ciudad se convirtié en capital mundial del lifestyle femenino.
La serie redefinid el turismo urbano: ya no se viajaba solo para “ver”, sino para vivir
como local, caminar barrios especificos, sentarse en cafés, comprar zapatos iconicos
y sentirse parte de una historia personal.

Hoy, décadas después, miles de mujeres —solas, con amigas o en pareja— siguen
vigjando a Nueva York para viv City.
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MANHATTAN: LA PASARELA URBANA

* QUE VISITAR:

Upper East Side, el barrio de Carrie Bradshaw
West Village, con calles intimas y cafeterias
SoHo, epicentro de moda y disefo
Meatpacking District, nightlife y rooftops

* EXPERIENCIAS IMPERDIBLES:

e Caminar por Brownstones del Upper East Side
e Brunch con mimosas en el West Village
e Shopping en SoHo y Fifth Avenue

* TIP TRAVEL REPORT:

Este destino funciona perfecto para viajes de amigas,
escapadas femeninas, despedidas elegantes y viajes
aspiracionales.
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- NUEVA YORK COMO
LOCACIONES ICONICAS
DE LA SERIE EXPERIENCI'A EMO'CIONAL
Sex and the City vendié una idea
\ poderosa:

, la ciudad como aliada del
| crecimiento personal.

Aqui no solo se ama:

se fracasaq, se vuelve a empezar,
se madurq, se celebra la amistad
y se aprende a estar solo.

* PARA AGENTES
DE VIAJES

— Este Movie Travel es uno de los i £
productos mas fdciles de vender: I

* PUBLICO IDEAL:

Mujeres 30-55
Grupos de amigas
Viajeras solas
Turismo lifestyle

Fans de moda y series

e La casa de Carrie Bradshaw

o (66 Perry Street)

e Magnolia Bakery, templo del
cupcake

e The Plaza Hotel, lujo y romance

e Central Park, escenario emocional
recurrente \

Cada uno de estos puntos hoy forma
parte de tours oficiales y no oficiales,
altamente demandados.

Sex and the City nos ensené
que el amor cambia, los
hombres pasan, pero la ciudad

_J ylas amigas permanecen. ™
G’ﬁ\WELREPORT




