
El viajero llega hoy con una idea muy clara
de lo que quiere…
pero basada en algo que no puede
comprarse.

Y entonces viene el choque frontal entre
algoritmo y logística. Normas de seguridad,
seguros, clima, ingeniería, costos reales,
permisos. Todo lo que no cabe en un reel,
pero sí en un viaje real.

Aquí es donde muchos agentes quedan
atrapados entre dos fuegos:
 no quieren desilusionar al cliente, pero
tampoco pueden vender una fantasía.

Aquí es donde entran las experiencias ultra
exclusivas, un mercado que no solo crece,
sino que se encarece porque su oferta es
finita por definición.Es contenido visual o
narrativo que simula experiencias turísticas
reales, pero que en la práctica:

No opera comercialmente
Es un render arquitectónico
Está exagerado digitalmente
O fue generado directamente

      por inteligencia artificial

Su objetivo no es vender viajes, sino
capturar atención. Likes, views, alcance. El
viaje ocurre solo en la pantalla.

El Fake Travel Content no solo genera
frustración. Genera:

Paradójicamente, el contenido falso no
daña al creador, daña al intermediario
profesional que intenta hacer las cosas
bien.

OPINIÓN

CUANDO INSTAGRAM VENDE DESTINOS IMAGINARIOS

VIAJES QUE NO EXISTEN

Bienvenidos a la era del Fake Travel
Content, ese universo paralelo donde los
algoritmos prometen viajes imposibles,
experiencias irrepetibles… y expectativas
que ningún agente de viajes puede
cumplir.

Hoy, gran parte de los viajeros no descubre
destinos en ferias, revistas o
recomendaciones profesionales. Los
descubre en reels de 7 segundos, imágenes
hiperperfectas y videos que parecen tráiler
de película. El problema no es la
inspiración. El problema es cuando la
inspiración se confunde con realidad
comercial.

Camas colgando de acantilados, hoteles
submarinos dignos de James Bond,
piscinas infinitas suspendidas en el vacío,
aviones convertidos en palacios flotantes.
Todo luce espectacular. Todo se comparte.
Todo se guarda en favoritos.
 Y casi nada existe.

¿QUÉ ES REALMENTE
 EL FAKE TRAVEL CONTENT?

HAY ALGO PEOR QUE UN HOTEL MALO: 
UN HOTEL QUE NUNCA EXISTIÓ.

EL PAPEL DEL AGENTE EN ESTA
NUEVA ERA

Hoy, más que nunca, el agente de viajes ya
no es solo quien cotiza.
 Es quien traduce internet a realidad.

El verdadero valor está en decir:

“ESO QUE VISTE NO EXISTE… PERO ESTO ES
LO MÁS CERCANO, REAL, SEGURO Y

EXTRAORDINARIO QUE SÍ PUEDES VIVIR.”

El agente que sabe contextualizar, explicar
y reconvertir la fantasía en experiencia
posible, no pierde autoridad: la gana.

EL NUEVO CHOQUE: 
CLIENTE VS REALIDAD

“QUIERO ESTE HOTEL.”

 “QUIERO ESTA
HABITACIÓN.”

 “QUIERO ESTA
EXPERIENCIA QUE VI

EN TIKTOK.”

EL RIESGO SILENCIOSO
PARA EL TURISMO

Desconfianza hacia el agente
Expectativas irreales
Decepción en destino
Comentarios negativos injustos
Y una sensación de “me prometieron
algo que no fue”

INSPIRAR SÍ, ENGAÑAR NO

El Fake Travel Content llegó para quedarse.
Con la inteligencia artificial será más
espectacular, más creíble y más viral.
Pretender combatirlo es inútil.
 Lo inteligente es entenderlo, explicarlo y
usarlo como punto de partida, no como
promesa.

Porque viajar no es coleccionar imágenes
irreales.
 Viajar es vivir experiencias auténticas,
posibles y memorables.
Y en un mundo lleno de destinos que no
existen,
 el profesional del turismo vuelve a ser
indispensable:

el único que sabe distinguir entre un viaje
real… y uno inventado por el algoritmo.


