HOTEL |

@lza’ HAY ALGO PEOR QUE UN HOTEL MALO:
/25| UNHOTEL QUENUNCAEXISTIO.

Bienvenidos a la era del Fake Travel
Content, ese universo paralelo donde los
algoritmos prometen viajes imposibles,
experiencias irrepetibles.. y expectativas
que ningun agente de Vvigjes puede
cumplir.

Hoy, gran parte de los viajeros no descubre
destinos en ferias, revistas o
recomendaciones profesionales. Los
descubre en reels de 7 segundos, imagenes
hiperperfectas y videos que parecen trdiler
de pelicula. ElI problema no es la
inspiracion. El problema es cuando Ia
inspiracién se confunde con realidad
comercial.

Camas colgando de acantilados, hoteles
submarinos dignos de James Bond,
piscinas infinitas suspendidas en el vacio,
aviones convertidos en palacios flotantes.
Todo luce espectacular. Todo se comparte.
Todo se guarda en favoritos.

Y casi nada existe.

(8 ¢QUE ES REALMENTE

(FAKEf® EL FAKE TRAVEL CONTENT?

Aqui es donde entran las experiencias ultra
exclusivas, un mercado que no solo crece,
sino que se encarece porque su oferta es
finita por definicidn.Es contenido visual o

narrativo que simula experiencias turisticas
reales, pero que en la préctica:

No opera comercialmente

Es un render arquitecténico
Estd exagerado digitalmente
O fue generado directamente
por inteligencia artificial

Nl GENERATION & RENDER / | SOCIALNEDIAQUTRUY

Su objetivo no es vender vigjes, sino
capturar atencion. Likes, views, alcance. El
viaje ocurre solo en la pantallo.

OPINION

EL NUEVO CHOQUE:
CLIENTE VS REALIDAD

El viajero llega hoy con una idea muy clara
de lo que quiere..

pero basada en algo que no puede
comprarse.

“QUIERO ESTE HOTEL.”

“QUIERO ESTA
HABITACION."”

“QUIERO ESTA
EXPERIENCIA QUE VI
EN TIKTOK.”

Y entonces viene el choque frontal entre
algoritmo y logistica. Normas de seguridad,
seguros, clima, ingenieria, costos reales,
permisos. Todo lo que no cabe en un reel,
pero si en un vigje real.

Aqui es donde muchos agentes quedan
atrapados entre dos fuegos:

no quieren desilusionar al cliente, pero
tampoco pueden vender una fantasia.

g EL RIESGO SILENCIOSO

M= PARAELTURISMO

El Fake Travel Content no solo genera
frustraciéon. Genera:

Desconfianza hacia el agente
Expectativas irreales

Decepcién en destino

Comentarios negativos injustos

Y una sensacion de “me prometieron
algo que no fue”

Paraddjicamente, el contenido falso no
dana al creador, dana al intermediario
profesional que intenta hacer las cosas
bien.

=3« ELPAPEL DEL AGENTEEN ESTA
g2 NUEVAERA

Hoy, mds que nunca, el agente de viajes ya
no es solo quien cotiza.
Es quien traduce internet a realidad.

El verdadero valor estd en decir:

"ESO QUE VISTE NO EXISTE... PERO ESTO ES
LO MAS CERCANO, REAL, SEGURO Y
EXTRAORDINARIO QUE S| PUEDES VIVIR.”

El agente que sabe contextualizar, explicar

y reconvertir la fantasia en experiencia
posible, no pierde autoridad: la gana.

INSPIRAR Si, ENGANAR NO

El Foke Travel Content llegd para quedarse.
Con la inteligencia artificial serd mas
espectacular, mds creible y mas viral.
Pretender combatirlo es inutil.

Lo inteligente es entenderlo, explicarlo y
usarlo como punto de partida, no como
promesa.

Porque viajar no es coleccionar imdgenes
irreales.

Viajar es vivir experiencias auténticas,
posibles y memorables.
Y en un mundo lleno de destinos que no
existen,

el profesional del turismo vuelve a ser
indispensable:

el Unico que sabe distinguir entre un viaje
real... y uno inventado por el algoritmo.
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