OPINION

TENDENCIA 3: CRUCEROS REINVENTADOS

Los cruceros vuelven con fuerza, pero no por
volumen. Sino por libertad.

El viajero quiere gastronomiaq, cultura y ritmo ’

~NOS YA NO RA SUFICIENTE o

Si vendes cruceros solo por precio, estds

LAS NUEVAS TENDENCIAS QUE OBLIGAN AL AGENTE A EVOLUCIONAR dejando dinero sobre la mesa.

Si eres agente de viagjes y sigues vendiendo destinos como en 2018, tenemos un problema. Véndelos como experiencia modular.
Porque 2026 no se trata de dénde viajar. Se trata de cdmo se vive el vigje.

El articulo de Hindustan Times sobre Travel Trends 2026 deja algo claro: el turismo estd
entrando en una etapa de propdsito, planificacién inteligente y lujo con sentido. Y eso
cambia tu rol.

TENDENCIA 1: LUJO CON PROPOSITO

L

Significa que el agente deja de ser cotizador.

El lujo ya no es acumular paises. Es ) ) - ¢
Se convierte en arquitecto de experiencias.

profundidad.

El viajero premium ahora busca: Las tendencias 2026 exigen:
Diagnoéstico profundo del cliente
Curaduria estratégica
Storytelling
Venta consultiva

Conexion cultural real
Ritmo lento
Experiencias auténticas
Impacto consciente

Para el agente, esto significa dejar de vender Quien no evolucione perdera relevancia.

“10 ciudades en 7 dias” y comenzar a vender
narrativa.

TENDENCIA 2: ESCAPADAS DE PLAYA, OPINION
PERO CON SIGNIFICADO TRAVEL REPORT

Destinos como Seychelles, Filipinas o Zanzibar 2026 no sera el ano del
no se venden como postal. Se venden como destino viral.
pausa.

Serd el ano del vigje
El cliente busca desconexiobn real, no consciente.
itinerarios saturados.

, , , , Y el agente que entienda
Tu discurso debe girar hacia bienestar y esto grimer% liderara el

espacio mental. .
P mercado premium.
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